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Jeste li u
proteklih
godinu dana
orocitali barem
jednu knjigu?




U proteklih godinu
dana barem jednu
knjigu procitalo je
44% gradana
Republike Hrvatske.




Zabiljezen je znacCajan porast Citanosti u odnosu na proslu godinu:
s 37% u 2025. na 44% u 2026. godini. Ovim rezultatom cCitanost se
vratila na razine iz 2020. i 2021. godine.

PROCITALI BAREM JEDNU KNJIGU U POSLJEDNJIH GODINU DANA (%):
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TKO CITA VISE OD
PROSJEKA?

| ove godine profil Citatelja ostaje
nepromijenjen i U snaznoj je vezi sa
stupnjem obrazovanja i
geografskom lokacijom.

Najveci postotak onih koji su
procitali barem jednu knjigu
zabiljezen je medu
visokoobrazovanim osobama (66%)
i u Istarskoj zupaniji (59%).

Barem jednu knjigu procitala je i
svaka druga zena, stanovnik
Zagreba ili osoba s visim prihodima
kucanstva.

Zene

5 1% (+7 p.b.)

Visokoobrazovane osobe

6 6% (+22 p.b.)

Osobe Ciji su prihodi kucanstva visi od
2.800 eura

50% (+6 p.b.)

Istra, Primorje, Gorski Kotar: 59% (+15 p.b.)

Zagreb i okolica: 51% (+7 p.b)



Medu osobama koje Citaju najvise je onih
koji procitaju jednu knjigu godisnje.










Kupovina (46%) |

nosudba u knjiznici
(40%) su dominantni
nacini nabave knjiga. GDJE NABAVLIAJU KNJIGE? (%)

Navike nabave knjiga znacajno se razlikuju
ovisno o demografskom profilu Citatelja:
* Posudba u knjiznici: cesce zene nego

46
40
muskarci (Z: 42%; m: 36%) i populacija do 25 26 25
godina (63%). 10
* Kupnja: prednjace mladi od 26 do 35 godina
(65%), visokoobrazovani (59%) i osobe s -

najvisim primanjima (60%). kupovina posudba u posudba od dobio/la fotokopija ili
* Posudba od prijatelja: ovaj nacin najcesci je knjiznici  prijatelja samjena sinterneta

kod osoba u dobi od 46 do 55 godina (34%) te pleldel:

kod Citatelja nizih primanja kucanstva (30%). |E A R _




GDJE NABAVLJAJU KNJIGE? .
Kao i 2024. godine,

| ove je godine kupnja
knjiga Cesca od
posudbe u knjiznici.

Posudba od prijatelja
nastavlja padati, dok
broj knjiga dobivenih
na poklon ostaje
stabilan vec nekoliko

23 -
* == o 2 godina.
posudba od prijatelja
e kupovina 9 . 9 9 o 10
e====posudba u knjiznici 6

== clobio/la na poklon
fotokopirao/la ili preuzeo/la s interneta
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Interes po vrstama knjiga stabilan je u odnosu na proslu godinu.
Beletristika je i dalje najcitanija, iako stagnira zadnjih pet godina. Najvise je Citaju Zene (66%) i osobe viSih primanja
(64%). Publicistika privlaci otprilike trecinu populacije, osobito muskarce (43%) i starije od 56 godina (44%). Strucne
knjige Cita svaki Cetvrti, a prirucnike svaki peti gradanin. | dok Citanost strucne literature u ukupnoj populaciji pada
(s 31% u 2023. na 24% u 2026.), ona je i dalje zanimljiva visokoobrazovanima (33%). Za djecjim knjigama najcesée
poseze dobna skupina od 36 do 45 godina (23%).

KOJE SE VRSTE KNJIGA NAJVISE CITAJU?
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Jeste li u
posljednja tri
mjeseca KUPILI
knjigu?




U proteklom kvartalu
knjigu je kupila
cetvrtina gradana
(25%).




Svaki Cetvrti gradanin (25%) kupio je barem jednu knjigu u proteklom
kvartalu. S obzirom na statisticku pogresku od +/- 3%, moZemo
zakljuciti da nema znacajnih promjena u odnosu na proslu godinu.

KUPILI BAREM JEDNU KNJIGU U POSLIEDNJA TRI MJESECA (%):
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Knjige Cesce od prosjeka (25%) kupuju
visokoobrazovane osobe (48%), osobe u dobi izmedu
26 45 godina (34%) i osobe koje zive u kucanstvima

viSih mjesecnih prihoda (32%).




Medu kupcima knjiga u protekla tri
mjeseca, najzastupljeniji su oni koji su
kupili jednu knjigu.




lako biljezi blagi pad u odnosu na proslu godinu, beletristika je i dalje
najprodavanija vrsta knjiga s udjelom od 39%. S druge strane, zabiljezen je
znacajan rast kupovine djecje knjizevnosti (skok s 24% na 33%) te prirucnika
(porast sa 16% na 20%). Kupovina publicistike stagnira.

STRUKTURA KUPOVINE PREMA VRSTI LITERATURE
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Zabiljezen je pad kupovine u knjizarama s proslogodisnjih 55% na 49%, dok istovremeno raste

internetska kupovina (s 20% na 26%). Kupovini putem interneta najvise su sklone osobe mlade

od 45 godina, medu kojima taj udio iznosi 35%.

MJESTA KUPOVINE KNJIGA

56 KUPOVINA U KNJIZARI

53 53 54 54 55 (Ce3ce osobe koje Zive u
49/\49/ 51 50 Zagrebu i okolici: 55% i
47 46

Dalmaciji: 56%)
49

KUPOVINA NA
INTERNETU
26 (Najvise kupuju osobe do

/ 45 godina: 35%)
19 20 20

14 1‘4 KUPOVINA NA KIOSKU
(zanimljivija starijima od
65 godina: 22%)

—
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Koji je glavni

razlog
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Broj gradana koji ne kupuju knjige zbog manjka interesa kontinuirano pada: sa 61% (2024.) na
55% (prosla godina) te na 49% u 2026. godini. Ipak, to je i dalje glavni razlog nekupovanja

knjiga. Manjak interesa ces¢e navode muskarci (61%) te osobe u dobi od 26 do 35 godina (66%).

Kod najmladih (31%) i visokoobrazovanih (26%) ispitanika Cesci je razlog posudba knjiga u

knjiznici, sto ukazuje na to da kod njih interes za knjigu postoji, ali se realizira kroz druge kanale.

43

2020

54

2022

56

2023

61

2024

2025

2026

POSUDUJEM U KNIIZNICI
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FINANCIJSKI RAZLOZI
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Citate li na
Internetu
| ako da, sto?

Pitanja su postavljena svim sudionicima istrazivanja (n = 1000).




Sadrzaje na internetu
cita 77% populacije.

Citanje na internetu znacajno opada s

porastom zivotne dobi. Dok u dobnoj

skupini do 45 godina taj udio doseze
90%, kod najstarijih ispitanika on

iznosi 48%. Uz dob, kljucni ¢imbenici
su obrazovanje i prihodi: online

sadrzaje Cita 93% visokoobrazovanih

te 92% osoba iz ku¢anstava s najvisim

primanjima.




Citanje sadrZaja na

STO CITATE NA INTERNETU? internetu u stalnom je

2 porastu. Sa 63% u 2023.

ST S e 2020 i 2022 w2023 W 2024 W 2025 W 2026 o ..
b godini, udio je narastao na
4 75% prosle godine, dok u

6
Citam e-knjige, ali ih ne kupujem g . .
- 2026. iznosi 77%.

55
54
Dnevne novine 153 . 0 0% S7on g q
24 | dalje se najvise Citaju dnevne novine
55 v v 7 . .
12 (55%), ¢esce osobe u dobi 36 — 55 godina
13
Nespecijalizirani e-¢asopisi 1 18 (64%)-
‘416 Sve su popularniji portali i blogovi s
A o c autorskim sadrzajem koje prati 36%
Pt ] o .. 1 o v v o
Specijalizirani e-Casopisi ‘ 6 populacue’ cesce Od ostallh
visokoobrazovane osobe (51%) i osobe

viSih primanja (48%).

Specijalizirane e-Casopise preferiraju mladi
(25% — 29%) i visokoobrazovani (34%), dok
su blogovi i grupe o knjigama

Portali/blogovi s autorskim, kritickim i dr. sadrzajima

Blogovi/grupe/profili na drustvenim mrezama posveceni knjizi

godina (27%).

Ne c¢itam sadrzaje na internetu 37
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populacije.

E-knjige u Hrvatskoj
cita 9%, a kupuje 1%
mladima od 16 do 25 godina (19%) i
visokoobrazovanim osobama (15%).

Elektronicka su izdanja popularnija medu
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Stavovi o
Citanju knjiga

Pitanja su postavljena tako da su ispitanici morali na skali 1 - 5 odgovoriti koliko se slazu s postavljenom tvrdnjom,
s time da su odgovori 1 i 2 oznacavali neslaganje, odgovori 4 i 5 slaganje s tvrdnjom, a 3 je oznacavalo
neopredijeljenost.




KNJIGE | INTERNET:

Povecao se udio onih
Koji smatraju da
Konzumacija sadrzaja
na internetu i ostalim
medijima NE
ODUZIMA vrijeme za
Citanje knjiga (40%) i
onih koji dijele
suprotno misljenje
(35%).

Zbog koli¢ine sadrzaja koji mi je dostupan na internetu i/ili ostalim
medijima, nemam vremena za Citanje knjiga.

2020 2022

B NE slazu se s tvrdnjom

2023

= Indiferentni

2024
B SLAZU se s tvrdnjom

H Ne odnosi se na mene
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KNJ |G E | | NTERN ET- Knjigu je najbolje i najucinkovitije naruciti putem

interneta/internetske knjizare.

| dalje svaki Cetvrti
gradanin RH (24%) smatra
da je internet najbolji |
najucinkovitiji nacin
kupovine knjiga. Navedeni
stav izrazeniji je kod
visokoobrazovanih (41%),
0soba s najvisim
primanjima (37%) te osoba
do 45 godina starosti w0 202 2023 2024

( 0 B NE slazu se s tvrdnjom M Indiferentni B SLAZU se s tvrdnjom B Ne odnosi se na mene
34%).
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KNJIGE | INTERNET:
Online akcije predstavljaju
poticaj za kupovinu knjiga
za 15% populacije. Veci
poticaj online akcija na
kupovinu knjige uoCavaju
visokoobrazovani (26%),
osobe s najvisim
primanjima (23%), kao i
oni u dobi od 16 do 45
godina (23%).

Online akcije (npr. Knjiga svima i svuda) poticu me na online kupovinu
knjiga.

mNE slaZu se s tvrdnjom  mIndiferentni ®SLAZU se s tvrdnjom  ®Ne odnosi se na mene

KAR—
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Akcija ,, 15 po 15 potaknula je na Citanje djeci 15% ukupne populacije,
odnosno svakog petog roditelja (20%).

Najznacajniji u€inak ostvaren je kod roditelja s djecom do 6 godina
starosti. Njih cak 27% izjavilo je da ih je upravo ova akcija motivirala na
Citanje djeci.

Akcija ,,15 po 15” bila je i meni poticaj za Citanje knjiga djeci.

total n=1.000 Roditelji n=266

m NE slazu se s tvrdnjom m Indiferentni mSLAZU se s tvrdnjom E Ne odnosi se na mene
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nocknjige.hr

Knjizevne
manifestacije

Pitanja su postavljena tako da su ispitanici morali na skali 1 - 5 odgovoriti koliko se slazu s postavljenom tvrdnjom,
s time da su odgovori 1 i 2 oznacavali neslaganje, odgovori 4 i 5 slaganje s tvrdnjom,
a 3 je oznacavalo neopredijeljenost.

Svjetski dan knjige
Dan hrvatske knjige




Interes za promocije
knjiga ostaje stabilan.
Barem jednom godisnje
takve dogadaje posjeti
17% gradana, sto je

rezu
rezu
pret

tat slican
tatima i1z
nodnih godina.

Posjecujem promociju knjige barem jednom godisnje.

2020 2022

m NE slazu se s tvrdnjom

» Indiferentni W SLAZU se s tvrdnjom ®Ne odnosi se na mene
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Manifestacije poticanja Citanja (npr. Noc¢ knjige, Mjesec hrvatske knjige i sl.)
motiviraju me i poticu na Citanje knjiga.

Raste motivacija za
Citanjem potaknuta
knjizevnim
manifestacijama
(23% u odnosu na
proslogodisnjih 19%).

2022 2023 2024 2025
mNE slaZu se s tvrdnjom  mIndiferentni ®SLAZU se s tvrdnjom  ®Ne odnosi se na mene

KAR—




Koristim svaku priliku za posjecivanje festivala i sajmova knjiga

Poveéao se | pOStOta k (npr. Interliber, Mediteranski festival knjige, Sa(n)jam knjige u Istri,

Festival svjetske knjizevnosti i dr.)

onih koji posjecuju
festivale i sajmove knjiga
(2025: 12%; 2026: 16%)

Visokoobrazovane osobe i osobe s
viSim primanjima i dalje su najcesci
posjetitelji knjizevnih dogadanja
(promocija, festivala ili sajmova
knjiga), a ujedno i skupina koju

knjizevne manifestacije najsnaznije 2022 2023 2024 2025
mOtiVi raj Una élta nje. mNE slaZu se s tvrdnjom  mIndiferentni ®SLAZU se s tvrdnjom  ®Ne odnosi se na mene
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Kniiznice

Pitanja su postavljena tako da su ispitanici morali na skali 1 — 5 odgovoriti koliko se slazu s postavljenom tvrdnjom,
s time da su odgovori 1 i 2 oznacavali neslaganje, odgovori 4 i 5 slaganje s tvrdnjom, a 3 je oznacavalo
neopredijeljenost.




KNJIZNICE (kako ih vide ¢lanovi) Broj Clanova knjiznica
stagnira na 23%, no
Posudba knjiga u knjiznici zadovoljava Knjiznice uglavnom imaju sve naslove

sve moje potrebe za Citanjem knjiga. koji me zanimaju. ra Ste kva | |teta u Sl u ge
iz perspektive
korisnika.

Visokih % Clanova (76%) smatra da
knjiznice u potpunosti
zadovoljavaju njihove Citateljske
potrebe (2025: 69%), dok ih 73% u
knjiznicama uspijeva pronaci sve
zeljene naslove (2025: 69%).

m Ne odnosi se na mene ®SLAZU se s tvrdnjom

= Indiferentni m NE slazu se s tvrdnjom




STRUKTURA UZORKA



STRUKTURA UZORKA

SPOL:

49 51

m Mugkarci m Zene

0% 20% 40% 60% 80% 100%

REGIJA:

27 17 15 8 " Al

0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Zagreb i okolica B Sjeverna Hrvatska
m Slavonija mlika i Banovina

Istra, Primorje i Gorski kotar Dalmacija

DOB:

m16-35 ®36-55 m56+

0% 20% 40% 60% 80% 100%

TIP NASELJA:

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Selo mGrad

OBRAZOVANIJE:

20 56 24

® Osnovna skola m Srednja skola
m Visoko obrazovanje

0% 20% 40% 60% 80% 100%

PRIMANJA KUCANSTVA:

26

0% 20% 40% 60% 80% 100%
mdo 1000 eur m 1001 - 1800 eur
m 1801 - 2800 eur mvise od 2800 eur

ne Zeli odgovoriti
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ISTRAZIVANIE PROVELA I IZVIESTAJ
PRIPREMILA:
KARIKA - koja nedostaje d.o.o.

KAR KA

KOJA MEDOSTAJE



